DataSentics: Jak se neutopit v mori online reklamy

Ing. Jakub Stéch

“If you are not paying for it, you're not the customer; you're the product
being sold.” — pravidlo, které vystihuje podstatu poskytovani sluzeb na
internetu. Pfitom jsou vSichni spokojeni: uzivatelé maji zdarma sluzbu,
sluzba je financovana reklamou. Zadavatel reklamy by ovSem byl rad,
kdyby jeho prostfedky nebyly vynaloZzeny nadarmo — rad by reklamu
soustredil na ty uzivatele, ktefi se potencialné mohou stat jeho
zakazniky. A také by se rad dozvédél vice o téch stavajicich.

Na této prednasce se podivame pod poklicku fungovani online
reklamy a predstavime si Siroké moznosti vyuziti strojového uceni pro
vytézovani dat. Ukazeme si, co za data se vytézuje a jak se daji vyuzit
napf. klasifikacni modely nebo techniky zpracovani jazyka. Nebude
chybét konkrétni priklad z Ceského bankovniho prostredi.

Jakub Stéch vystudoval Aplikované matematicko-stochastické metody
na FJFI CVUT a v soudasnosti studuje tamtéz doktorat v oboru
Matematické inzenyrstvi. Se spoluzaky zalozil r. 2016 DataSentics,
firmu zabyvajici se strojovym ucfenim, ktera uZz stacila vyrast na 50
zaméstnancd.

—  stfeda 6. listopadu

17:30 v poslucharné T-201
FJFI CVUT, Trojanova 13

Na TUL se zivy stream prednasky kona

od 17.30 hodin v poslucharn é G313!!
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