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Sportovni management - otazky z ekonomie ad a) a marketingu ad b)

1. a) Definujte pfedmét zkoumani ekonomie. Vysvétlete pojmy: makroekonomie,
mikroekonomie. Uvedte zakladni vyrobni faktory a dGichody z nich plynouci.

b) Nastroje marketingového mixu.

2. a) Charakterizujte trh prace, poptavku po praci a nabidku prace, vysvétlete vliiv odbord na
trhu prace.

b) Ziskani informaci pro marketingové rozhodnuti.

3. a) Charakterizujte agregatni trh, graficky znazornéte kfivku agregatni poptavky a nabidky a
zdlvodnéte jejich prabéh.

b) Podstata a vyznam segmentace trhu.

P

a) Graficky zndzornéte naklady mrtvé vahy a vysvétlete pficiny vzniku této ztraty.

b) Vymezeni zakladnich prvka komunikaéniho mixu.

5. a) Vymezte obsah pojmu hruby domaci produkt a zpUsoby jeho vypoctu.

b) Medialni strategie.

6. a) Vysvétlete ekonomickou podstatu nedokonalé konkurence a uréeni optimalniho rozsahu
produkce a ceny monopolni firmy.

b) Public relations.

7. a) Vyty&te rozdil mezi pojmy hruby domaci produkt a Cisty domaci produkt, hruby narodni
produkt, narodni dlichod, nominaini a realny HDP.

b) Rustové strategie.
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a) Vysvétlete ekonomickou podstatu dokonalé konkurence a ureni optimalniho rozsahu
produkce firmy v rdmci odvétvi.

b) Vyrobkové strategie.

a) Charakterizujte hospodarsky cyklus a jeho faze. Uvedte pfi€iny existence cyklu.

b) Cenové strategie.

a) Vymezte obsah pojmu elasticita poptavky, naznacte vypocet a graficky znazornéte.

b) Komunikaéni strategie.

a) Vysvetlete vznik a vyvoj penéz, pojem zlaty standard, funkce a formy penéz.
b) Metody analyza portfolia (GE, BCG).

a) Vymezte obsah pojmu elasticita nabidky, naznacte vypocet a graficky znazornéte.

b) Zakladni teoretické modely marketingové komunikace.

a) Vysvétlete podstatu inflace, rozdélte inflaci podle zakladnich kritérii a naznacte zplsob
vypoctu.

b) Primarni a sekundarni zdroje marketingového vyzkumu.

a) Zakreslete a vysvétlete prabéh kfivek absolutnich fixnich, variabilnich a celkovych
nakladd.

b) Faze zivotniho cyklu produktu.

a) Vysvétlete tzv. poptavkovou a nakladovou (nabidkovou) inflaci, graficky znazornéte a
uvedte mozné pficiny.

b) Porterova strukturalni analyza.

a) Zakreslete a vysvétlete priibéh kfivek primérnych fixnich, primérnych variabilnich a
priimérnych celkovych naklada.

b) Vlivy prostfedi na marketingové rozhodovani.

a) Vymezte pojem nezaméstnanost, typy nezaméstnanosti, vypocet miry nezaméstnanosti.

b) Faktory urujici chovani kupujicich.

a) Vysvétlete pojem spotfebitelsky pfebytek, graficky znazornéte.
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b) Distribu¢ni cesty — vybér distribu¢nich kanald.

a) Vysveétlete vzajemnou souvislost mezi inflaci a nezaméstnanosti v kratkém a dlouhém
obdobi (Phillipsova kfivka).

b) Faktory vytvarejici atmosféru prodeje.

a) Zakon klesajicich vynosu, klesajici, konstantni a rostouci vynosy z rozsahu, vysvétlete a
graficky znazornéte.

b) Konkurenéni strategie.

a) Vysveétlete ulohu, cile a nastroje monetarni politiky. Graficky znazornéte trh penéz.

b) Kroky pfi tvorb& marketingového planu.

a) Vysvétlete pojem mezni produkt prace a celkovy produkt prace. Graficky znazornéte.

b) Stabilizacni strategie.

a) Vysvétlete pojem monetarni expanze a graficky znazornéte jeji efekty na trhu penéz a na
agregatnim trhu.

b) Utlumové strategie.

a) Vysvétlete vyuziti indiferenéni analyzy pfi maximalizaci uzitku spotfebitele (indiferencni
kfivka, rozpoctova pfimka).

b) Sponzoring.

a) Vysvétlete ulohu, cile a nastroje fiskalni politiky. Charakterizujte statni rozpocet.

b) Pfimy marketing a nové formy marketingové komunikace.

a) V podminkach dokonalé konkurence zakreslete relativni ztratu a vysvétlete.
b) SWOT analyza.

a) Vysvétlete zakladni rozdily mezi dirigistickym a liberalnim pfistupem ke stimulaci
ekonomického ristu. Graficky znazornéte.

b) Nastroje marketingové podpory prodeje.

a) V podminkach dokonalé konkurence zakreslete absolutni ztratu a vysvétlete.

b) Hodnoceni marketingovych strategii.
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29. a) Vysvétlete a graficky znazornéte tzv. magicky &tyfuhelnik CR.

b) Vertikalni distribuéni integrace.

30. a)V podminkach dokonalé konkurence zakreslete tzv. ztracenou pfilezitost a vysvétlete.

b) Vyvoj novych vyrobk.
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Technicka univerzita v Liberci
Fakulta prirodovédné-humanitni a pedagogicka

Zavérecné zkousky pro BC - SM
Okruhy otazek z TV

UPOZORNENI

Ad a) Ukolem studenta bude rozbor dané otazky z tdchto hledisek:
1. Obecnd charakteristika — (historie, zakladni znaky sportovniho
odvétvi nebo sportovni discipliny).
2. Organizace a planovani sportovniho odvétvi (soutéze, pravidla a
financovani).
3. Zdravotni hledisko — Anatomie, fyziologie, t€lovychovné Iékarstvi
4. Antropomotorika

1. a) Atletika - b¢hy na stfedni a dlouhé traté.
b) Cinnosti manaZera v télesné vychovée a sportu.

2. a) Atletika - vyznam joggingu, béhu pro zdravi.
b) Systém télesné vychovy a sportu v CR.

3. a) Plavecké sporty.
b) Cile sportovniho klubu.

4. a) Plavani - plavecky zpusob prsa.
b) Postup pfi realizaci sportovni akce.

5. a) Plavani - plavecky zpiisob kraul.
b) Marketing a télesna vychova a sport (negativa, pozitiva, atd.).

6. a) Gymnastika - druhy gymnastiky.
b) Sponzorovani v ¢innosti sportovniho manazera.

7. a) Sportovni hry — volejbal.
b) Sportovni reklama.

8. a) Sportovni hry - basketbal.
b) Vyhody a nevyhody pravnich forem v télesné vychov¢ a sportu
(ob&anské sdruzeni, spolecnost s ru¢enim omezenim, akciova
spole¢nost).



9. a) Sportovni hry - fotbal.
b) Komunikace v ¢innosti sportovniho manazera.

10.a) Hry volného Casu - stolni tenis, badminton.
b) Stru¢na historie télesné vychovy a sportu na uzemi CR.

11.a) Hry volného cCasu - tenis.
b) Stru¢na historie télesné vychovy a sportu ve svéte.

12.a) Pohybové¢ aktivity v piirod¢ - turistika, orientacni b&h.
b) Legislativni prostfedi a danové zakony pusobici na obCanské
sdruzeni v télesné vychove a sportu.

13.a) Pohybov¢ aktivity v pfirod€ - cykloturistika.
b) Struktura finanénich zdroju sportovnich klubti v CR.

14.a) Pohybové¢ aktivity v ptirodé - lyZovani - bézecké discipliny.
b) Struktura finan¢nich vydaji sportovnich klubii v CR.

15.a) Pohybové aktivity v ptirod¢ - lyzovani - sjezdové discipliny.
b) Financovani olympijského hnuti.

16.a) Kondi¢ni programy - svalové dysbalance, jejich diagnostika.
b) Sportovni soutéze, jejich organizace a zajisténi

17.a) Kondi¢ni programy - zasady tvorby cvicebniho programu.
b) Model financovani télesné vychovy a sportu v trznim hospodafstvi.

18.a) Kritéria vybéru pohyboveé zatéze - testovani télesné zdatnosti.
b) Financovani télesné vychovy a sportu v CR (soucasnost).
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